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"Un Belge a attrapé le cancer en mangeant des Kinder Surprise. Il mangeait le plastique aussi", "Un avion d’Air France cloué au sol par une souris", "La Russie propose son expertise en matière de sécurisation des manifestations en France", "Retour du service militaire obligatoire en Belgique", "Nike va doubler le salaire de ses employés en leur offrant une peluche et une sucette"… Au fil de nos pérégrinations sur Internet, les articles défilent, les infos s’accumulent, si bien qu’on prend de moins en moins le temps d’y réfléchir. Encore quelques minutes à scroller sur notre fil d’actualité Facebook et bientôt, nous ne retenons plus que vaguement les titres, sans avoir ouvert l’article en question. Et pourtant, dans les titres mentionnés ci-dessus, certains sont issus de sites d’infos généralistes sérieux tandis que d’autres proviennent d’un site satirique.
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						Citoyenneté & Participation (CPCP asbl)

Avenue des Arts 50, boîte 6
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Inscription à notre newsletter mensuelle


Engagement des opérateurs culturels à l'égard de leurs usagers
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					Le stockage ou l’accès technique est strictement nécessaire dans la finalité d’intérêt légitime de permettre l’utilisation d’un service spécifique explicitement demandé par l’abonné ou l’utilisateur, ou dans le seul but d’effectuer la transmission d’une communication sur un réseau de communications électroniques.
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